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,,Od kiedy babcia przestata by¢ zyciowym zréditem wiedzy
nastolatkéow?” czyli media jako naturalne srodowisko
mtodego pokolenia.

Mass media zaczely rozwija¢ si¢ gtownie na przelomie XIX i XX wieku, bardzo
szybko stajac sie¢ nicodlgczng czescig zycia kazdego cztowieka. Prasa, radio, telewizja, jak
réwniez coraz bardziej popularny Internet, towarzysza nam niemal w kazdej dziedzinie zycia.
Trudno jest si¢ odcia¢ od informacji, ktore naptywaja do nas zewszad, a tym bardziej szalenie
ci¢zko jest uchroni¢ si¢ przed ich wpltywem, niezaleznie od tego, czy jest on pozytywny czy
negatywny. Nie ulega watpliwosci, ze mass media ksztattuja nasz system warto$ci, nasze
poglady i oceny. Sugeruja nam, jak powinien wyglada¢ otaczajacy nas $wiat, mowig co jest
dobre a co zle, jakich zasad przestrzegaé, z jakimi przyzwyczajeniami walczy¢, co
powszechnie uwazane jest za pickne, a co za brzydnie i nieestetyczne. Srodki masowego
przekazu traktowane sa, jako gtowne Zroédlto wiedzy i1 informacji, zwlaszcza dla mtodego
pokolenia.

Mtodziez wychowujac si¢ w dobie Internetu, nie odczuwa skutkow przetadowania
informacyjnego. Postegp technologiczny towarzyszy im od dziecka 1 tworzy dla nich catkiem
naturalne srodowisko. Rzeczywisto$¢ dobrze im znana, dla osob starszych jest zupetnie obca.
Niegdy$ nie bylo swobodnego dostgpu do informacji, mozna bylo je uzyskaé jedynie z
opowiesci starszego pokolenia, buszujagc w miejskich bibliotekach lub pozyskujac
wiadomosci od ,,wszechwiedzacych” nauczycieli. Niosto to pewne korzysci, ludzie siggali do
podrecznikéw, poradnikow czy ksigzek 1 traktowali to jako pewnego rodzaju rytuat. Dzi$
miejsce ceremoniatu zastepuje Internet, do ktorego dostep mamy cata dobe, przez siedem dni
w tygodniu. Wbrew pozorom nie zanika czytelnictwo, chcac korzystaé z nowych technologii
trzeba posiada¢ umiejetno$é czytania i pisania, o czym zreszta dobrze wiemy.>’ Mimo to,
wiele osdb potegpia zmiany jakie miaty miejsce na przelomie ostatnich lat, nie dostrzegajac
tego, ze umiejetne korzystanie z mass mediow moze sta¢ si¢ trampoling mozliwosci dla

kazdego cztowieka.
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Mass media sg potega kreujaca nasz S$Swiat, ksztaltujg nasz system wartosci,
przekonania i1 postawy. Dosigegaja catej spoleczno$ci i sa no$nikiem zaréwno tych
pozytywnych, jak i negatywnych wzorcéw zachowan, nasyconych subiektywnymi ocenami
tworcoOw tych tresci. W wyniku tego, mtodziez nie potrafi sama dokonywac ocen i kurczowo
trzyma si¢ szablonow uformowanych przez mass media. Sprzedaja one swoim odbiorcom
wykreowane tresci, ktore ulegaja szlifowaniu niczym jubiler dopieszczajacy swoje
podrobione diamenty i sprzedajacy je w picknym wydaniu naiwnym klientom. Zwlaszcza
mtodziez wychowana w tym §rodowisku czgsto nie potrafi wyrazi¢ wtasnej opinii 1 kupuje to
co zostaje im przedstawione jako godne zaufania 1 wysokiej jakosci. Kazdy kto probuje si¢
wyrozni¢ 1 wykaza¢ nonkonformistyczng postawe, narazony jest na niepochlebne opinie lub
nawet wykluczenie ze spoteczenstwa.®

Dotychczas media byly przedstawiane w nienajlepszym $wietle, ale czy tak jest do
konca? lle razy zaoszczedziliSmy nasz cenny czas sprawdzajac w Internecie rozktad jazdy
MPK, czy dowiadujac si¢ o utrudnieniach komunikacyjnych, gdy spieszyliémy si¢ do pracy
lub na uczelnie. Media nawet w najprostszych czynnosciach, takich jak poinformowanie
partnera o pdzniejszym powrocie do domu, czy przekazanie wiadomo$ci 0 zmianie miejsca
spotkania, odgrywaja bardzo wazng role 1 zapobiegaja dodatkowym trudnoscig. Media
stanowig tez duze ulatwienie dla wspotczesnej miodziezy, ktéra wykazuje niesamowity
ciekawos¢ $wiata 1 che¢ poznawania jego tajnikow. W sytuacji gdy miody cztowiek odkryje
dziedzing, ktéra go pasjonuje natychmiast moze ja poglebia¢ i samodzielnie weryfikowaé
wczesniej postawione hipotezy. Gdyby nie media ich zapal szybko by wygasl, a pytania dtugo
pozostawatyby bez odpowiedzi. Dlatego tez niewatpliwa 1 najwigksza zaleta medidow jest
ciggly dostep do stale aktualizowanych informacji.

Wiek mtodzienczy jest czasem szczegdlnym i wyjatkowym. W mtodych glowach
zaczyna klebi¢ si¢ coraz wigcej pytan i tematow, o ktdrych wstydza si¢ rozmawia¢ ze swoimi
rodzicami czy rowiesnikami. Mowa tutaj o tematach tabu, o ktorych powszechnie si¢ nie
mowi. Mtody czlowiek zaczyna tlumi¢ je w sobie, nie potrafi ich bezposrednio
zwerbalizowad, co wptywa na niego negatywnie. Woli samodzielnie znalez¢ odpowiedzi w
wirtualnym $wiecie lub anonimowo l3czy¢ si¢ w nim z osobami o podobnej sytuacji. Dzigki
temu czuja si¢ pewniej poniewaz majg wsparcie i nie muszg si¢ krepowac zaistnialg sytuacja.

Dla mtodego cztowieka jest to duze utatwienie. Bez problemu moze odszuka¢ odpowiedzi na
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gnegbigce pytania, nie wystawiajac si¢ jednoczesnie na posmiewisko czy poczucie wstydu i
niepewnosci.

Mtodziez poswigca mediom elektronicznym spora doze swojego wolnego czasu. Staty
si¢ one nieodlacznym i nieoderwalnym elementem ich zycia. W konsekwencji nastgpita
diametralna przemiana w komunikowaniu si¢ miedzy ludzmi. Media umozliwity
porozumiewanie si¢ mi¢dzy sobg z kazdego zakatka kuli ziemskiej. Tym sposobem przeptyw
informacji stal si¢ jeszcze szybszy i bardziej plynny niz kiedykolwiek przedtem. Bariera
odleglosci przestata mie¢ jakiekolwiek znaczenie. Mtodzi ludzie majg trudnos$¢ ze
znalezieniem wystarczajacej ilosci czasu na podtrzymywanie 1 budowanie kontaktow
interpersonalnych, co w wieku mlodzienczym jest niezmiernie istotnym dla prawidtowego
rozwoju jednostki. Wedtug zaproponowanej przez Abrahama Maslowa hierarchii potrzeb,
przywigzanie i1 utozsamianie si¢ z drugim cztowiekiem, jest niezb¢dnym elementem do
samorealizacji. W pewnym stopniu media uzupetniajg ten brak, dajac mozliwos¢ wirtualnych
spotkan z innymi ludzmi, w momencie gdy nattok obowigzkéw nie pozwala nam na
bezposredni kontakt z drugg osoba.

Mtodziez potrafi skoncentrowaé si¢ na kilku rzeczach np. posiada zdolnos¢ do
ogladania kilku programéw telewizyjnych jednoczesnie®®, a opery mydlane i wszelkie seriale
puszczane w telewizji, pokazuja dzieciom $wiat w ktorym dzieje si¢ mnostwo rzeczy w ciggu
zaledwie 20 minutowego odcinka. Stajg si¢ one bogatym zrodlem informacji. Wezmy ,,pod
lupg” serial ,,BrzydUla”. Fenomenem tego serialu byto to, ze ogladaty go zaréwno dzieci, jak
1 dorosli. Wielu nastolatkdw, réwniez plci meskiej interesowalo si¢ losami tytutowej
bohaterki Uli Cieplak, ktora przemieniata si¢ z brzydkiej sekretarki w pigkng Panig Prezes.
Marzenia nastolatkow zaczely krazy¢ wokoét przemiany, ktora moglaby dotkna¢ kazdego kto
nie czuje si¢ dobrze, we wlasnym ciele. Pojawito si¢ wiele fanklubow i1 wielu nastolatkow
zaczelo samych przechodzi¢ takie zmiany a wiele sytuacji z zycia byto porownywanych do
losow tytutlowej Ulci. Tak samo jest z pozostatymi produktami kreowanymi przez telewizje.
To co pojawilo si¢ w telewizji staje si¢ mozliwe. Idole muzyki 1 seriali, majg bardzo duzy
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liczniej reality show, o ktérych pisze Leszek Putka.*' Wszystko to czego do$wiadcza mtody
odbiorca kreuje jego Swiat.

Multimedia tacza kultury i wzajemnie si¢ uzupehiaja. Swiat realny przenika w $wiat
wirtualny 1 odwrotnie, przez co miodziez nabiera odwagi. Wie, ze moze mie¢ kontrole i
wpltyw na innych. Mlodych interesuja tylko fakty poparte argumentami, ktoére pasujg im do
ich wykreowanego $§wiata. Wiedza, ze kto posiada odpowiednig wiedze w danym zakresie —
dominuje. Kiedy$ wyznacznikiem zdobytego doswiadczenia bylo to gdzie byliSmy. Dzisiaj
Internet zaciera zwigzek pomiedzy swiatem fizycznym, a spotecznym. Mtodzi koncentruja si¢
na sukcesach 1 tym co jest teraz. Szkoda im czasu na podejmowanie refleksji nad wltasnym
zyciem. Licza si¢ szybkie decyzje, a w razie czego wybdr innej drogi. Nie szukaja sensu
zycia. Zyja tym co jest w danej chwili i tym co przekaza mu media.

Zapewne $wiat nowych technologii, dla wielu z nas jest zupelnie obcy i
niezrozumiaty. Ci¢zko poja¢ nam tajniki wirtualnej rzeczywistosci, albo opanowaé nattok
informacji, z ktorymi mamy do czynienia kazdego dnia. Jednak dla mtodego cztowieka, $wiat
ten stanowi calkiem naturalne $rodowisko, w ktorym czuje si¢ jak przystlowiowa ryba w

wodzie 1 z tatwoS$cig si¢ w niej porusza.
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